
张裕小萄气泡葡萄酒全国大学生市场营销大赛

市场营销方案策划书


队伍名称：                                            
学校名称：                                            
参考命题方向：                                        
负责人联系电话:                                       
指导老师：姓名                                        


成员信息： 
队长1：学校          、姓名           、项目分工            
成员2：学校          、姓名           、项目分工           
成员3：学校          、姓名           、项目分工           
成员4：学校          、姓名           、项目分工            



市场营销方案策划书（参考）

1  目标市场	6
1.1  消费潜力	6
1.1.1  消费容量	6
1.1.2  购买能力	6
1.1.3  消费风格	6
1.2  竞争情况	6
1.2.1  竞争状况	6
1.2.2  潜在竞争	6
1.2.3  竞争壁垒	6
2  营销战略	6
2.1  产品策略	6
2.1.1  产品价值	6
2.1.2  需求程度	6
2.1.3  入市良机	6
2.2  价格策略	6
2.2.1  成本加成	6
2.2.2  跟随目标	6
2.2.3  供需定价	6
2.3  渠道策略	6
2.3.1  纵向扁平渠道	6
2.3.2  代理	6
2.3.3  分级经销	6
2.4  促销策略	6
2.4.1  广告营销	6
2.4.2  营业推广	6
2.4.3  价格促销	6
3  盈利模式	6
3.1  成本结构	6
3.1.1  原料成本	6
3.1.2  人工成本	6
3.1.3  营业外支出	6
3.2  收入来源	6
3.2.1  主要客户	6
3.2.2  主营收入	6
3.2.3  营业外收入	6
3.3  目标效益	6
3.3.1  年度收支情况	6
3.3.2  实际数据或预测	6












